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一、今年以来商业经济指标完成情况
 1-8月我区社零和商销完成情况表
	序号
	指  标  名  称
	1-8月完成情况
	1-7月

	
	
	累计
	同比增幅
	同比增幅

	[bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK8][bookmark: OLE_LINK18][bookmark: OLE_LINK10]1
	社会消费品零售总额
	87.31亿元 
	-7.14%
	-9.54%

	2
	批发
	3.74亿元
	-16.94%
	-19.22%

	3
	零售
	73.62亿元 
	-6.63%
	-9.14%

	4
	住宿
	4.27亿元 
	0.52%
	-0.51%

	[bookmark: OLE_LINK11][bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK4]5
	餐饮
	5.68亿元
	-11.61%
	-13.09%

	[bookmark: OLE_LINK7]6
	集市贸易
	17.48亿元
	-25.27%
	-29.98%

	7
	商品销售总额
（限额以上）
	135.31亿元
	-17.49%
	-22.39%


（一）1-8月主要经济指标情况
1-8月，全区完成社会消费品零售总额87.31亿元，同比下降7.14%。完成商品销售总额（限额以上口径）135.31亿元，同比下降17.49%。全区集市贸易成交额17.48亿元，同比下降25.27%。



（二）我区1-8月批发、零售销售额情况
                                         单位：亿元
	
	1月
	2月
	3月
	4月
	5月
	6月
	7月
	8月

	批发
	0.62
	0.86
	0.13
	0.18
	0.71
	0.40
	0.38
	0.46

	零售
	10.51
	6.78
	10.16
	7.11
	8.68
	9.57
	9.42
	11.41



（三）消费品市场主要特点
1.从消费形态看，住宿业同比率先实现正增长。1-8月，全区住宿和餐饮业分别实现零售额4.27亿元和5.68亿元，同比分别增幅0.52%和下降11.61%；批发和零售业分别实现零售额3.74亿元和73.62亿元，同比分别下降16.94%和6.63%。
2.从商品大类看，四大类同比降幅逐渐回升，“穿”大类实现正增长。1-8月，吃、穿、用、烧商品销售分别实现零售额37.17亿元、10.06亿元、34.14亿元和5.93亿元，同比增幅分别为-7.81%、3.06%、-9.19%及-6.50%，较1-7月同比均上升了2个百分点左右。其中：集市贸易成交额17.48亿元，同比下降25.27%，较1-7月同比上升了5个百分点左右。
二、我区今年前三季度商业指标预判
崇明区2022年9月社会消费品零售总额预期目标为13.88亿元，同比增长12%，预计前三季度完成100.88亿元、同比下降5%。并预计全年增速持平。
三、对我区全年社零情势的判断
2022崇明乡村夜生活节自9月9日启动以来，热度持续攀升，通过创意夜游、浪漫夜秀、品牌夜购、主题夜食、潮流夜娱、人文夜读、奇趣夜动、暖心夜宿8个主题系列活动，打造“乡村会客+民宿沉浸+好物品鉴”的崇明夜间消费体验新模式。助力打造崇明“24小时活力城市”，全力提升群众的幸福感和满意度，市政府电子消费券的推出，更是直接拉动市场消费潜力释放。另外，我区相对全市来说疫情防控更加安全放心，民宿经济、旅游经济、直播带货经济成为我区消费市场的增长力量，全区商业品牌连锁经营门店的引进，社区商业品质的不断提升，特色商业街区的打造启用，传统消费旺季的助力，餐饮市场的恢复，也必将拉动我区社零总额的稳步增长。
市场运行科
2022年9月22日
1-8月批发、零售额情况表
批发	
1月	2月	3月	4月	5月	6月	7月	8月	0.62	0.86	0.13	0.18	0.71	0.4	0.38	0.46	零售	
1月	2月	3月	4月	5月	6月	7月	8月	10.51	6.78	10.16	7.11	8.68	9.57	9.42	11.41	单位：亿元
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