崇明区2021年春节消费品市场运行监测情况

2021年春节假期，崇明区消费市场节日气氛浓郁，因疫情防控要求，留沪过年人员增多，节日市场货源准备充足，市场人气活跃，销售形势看好。据对列入监测的区内15家主要商业服务企业抽样统计，今年春节前7天（2月4日至2月10日），实现销售额6190万元；春节期间14家企业抽样统计，7天（除夕至初六，即2月11日至2月17日，其中16日、17日为预测数）预计实现销售额3498万元，同比增长5%，另外崇明万达广场，预计实现销售额3656万元，春节期间7天，区内15家主要商业服务企业抽样统计，实现销售额7154万元，市场运行呈现以下特点：

一、提前准备货源，消费品市场供应充足。春节前，我区对节日市场供应提早安排。我委节前通过实地走访了解到各商业企业通过与各供货商积极联系组织货源，加大商品采购力度，尤其对于春节期间市民消费需求比较高的年货类、生鲜类、参茸滋补类产品重点备货。以确保节日市场商品种类丰富，货源充足，充分满足老百姓需求。

二、监测监管有力到位，市场秩序井然。春节期间，全区各相关职能监管部门加大了对市场的检查和监督执法力度，坚持开展市场巡查制度，督促商贸企业加强安全生产及疫情防控等多方面的专项检查，并对区内重点大型商业企业在节前开展了运营设施、消防设施以及安全保序的检查，确保节日期间市场平稳有序。节日期间，我委严格执行领导干部带班和24小时值班制度，保持与区政府和各监测企业的信息沟通，消除安全隐患。从抽样企业反馈来看，无顾客投诉、无食品安全等其它重大事故发生。市场秩序井然有序。
三、促销活动层出不穷，节日市场年味浓厚。节日期间，我区各商业企业紧紧抓住节日消费契机开展品类丰富的促销活动。区内唯一一家大型购物中心崇明万达广场开展“潮年阖家欢”等主题促销活动，7天预计实现营业额3656万元；华联超市本部“恭喜发财，拜大年”“银联过大年，云闪付全场5折”本部7天实现销售额1902万元，同比增长1%；华联超西门店7天实现销售额302万元，同比增长1%；农工商超市南门店开展“红利大街 红红火火过新年”活动，推出200余种红利价商品，还有满额送礼品活动；八一广场节日期间销售火爆；国美电器崇明店开展“一亿红包天天发 精选年货五折起”活动，总体销售情况良好；据对老庙黄金南门店信息监测，7天共实现销售额210万元，同比增长49%。

四、餐饮市场火爆，疫情短途旅客消费上升。春节期间，是一年一度合家团聚的时节，由于疫情不能外出远途旅游，如今不少家庭选择到就地效外便捷消费方式。据对区内三家知名餐饮企业锦绣宾馆、天鹤大酒店、瀛通大酒店的统计，年夜饭预订桌数分别为54、42、35桌，营业额分别为15、15、14万元，预计三家企业餐饮节日7天共计实现营业额110万元、45万元、48万元，同比分别增长189%和10%、152%。3家宾馆短途旅客住宿火爆，同比分别增长233%和150%、77%。                   

五、文化休闲消费引领时尚，消费方式更趋健康。春节期间，许多群众也走进了区内各书店、电影院、图书馆、体育场、游泳馆、茶馆、度假村等休闲场馆，放松身心、锻炼身体，选择健康的休闲方式丰富假日生活。区新华书店也适时举行了新书上市、礼品赠送、部分图书打折优惠等促销活动，7天销售额达到7万元。 

六、生活必需品供应充足，品种繁多价格平稳。春节期间，我区主副食品市场货源充足、品种齐全，充分满足了居民的消费需求，全区各大农贸市场蔬菜、肉类、水产品、副食品、禽蛋，以及粮食、食用油等商品，日上市量和销售量较同期基本持平。据对兴桥（原庆成）农贸市场信息监测，春节期间，大米5元/公斤,面粉7.8元/公斤，食用油（金龙鱼）18.0元/升，猪肉（肋条）58元/公斤，鸡蛋11元/公斤，青鱼（整条）22元/公斤，青菜14元/公斤，光禽（鸡）30元/公斤，菜价较节前略有上涨，兴桥菜场7天实现销售额565万元，同比增长12%。
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